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Pérmbledhje ekzekutive

HardhFest, festivali tradicional i verés dhe trashégimisé kulturore té Rahovecit, éshté shndérruar ndér
vite né njé nga ngjarjet mé té médha kulturore né Kosové. Ky vlerésim synon té masé ndikimin e tij
socio-ekonomik duke pérdorur té dhéna nga njé anketé me 351 pjesémarrés, té mbajtur gjaté tri ditéve
té festivalit, si dhe informacione shtesé nga organizatorét dhe burime statistikore zyrtare nga Agjencia
e Statistikave té Kosoves.

Shumica e pjesémarrésve jané banoré té Kosoveés, veganérisht nga Rahoveci, ndérsa njé pjesé mé e
vogél vijné nga diaspora dhe vizitoré ndérkombétaré. Mosha mesatare éshté 38 vjeg, me pérfagésim
té balancuar gjinor. Shumica kané marré pjesé edhe mé paré, cka déshmon se festivali ka krijuar njé
publik besnik. Né té njéjtén kohé, ¢do vit i térheq edhe pjesémarrés té rinj, duke zgjeruar audiencén.

Mesatarja e géndrimit éshté 2.4 dité. Njé pjesé e madhe e pjesémarrésve kthehen né shtépité e tyre
né Rahovec ose qytete té tjera té Kosoves, ndérsa rreth 5% pérdorin hotele ose banesa me qira. Ky
numeér ka réndési té madhe pér industriné e mikpritjes. Muzika, vera dhe atmosfera festive jané arsyet
kryesore té pjesémarrijes, ndérsa rrjetet sociale dhe rekomandimet nga miqté e familja mbeten kanalet
meé té réndésishme té informacionit.

Né analizé, shpenzimet mesatare jané llogaritur duke peshuar ¢do kategori sipas pjesémarrijes reale,
né meényré gé té shmanget mbivlerésimi i shpenzimeve né kategori ku vetéem njé numeér i vogél
pjesémarrésish kané raportuar (p.sh. akomodimi apo shpenzimet “té tjera”). Kjo qgasje pérfshin edhe
ata gé nuk kané béré shpenzime né secilén kategori dhe jep njé pasqyré mé pérfagésuese pér
shpenzimet e njé pjesémarrési mesatar. Pér rrijedhoje, pér llogaritien e ndikimit ekonomik jane
pérdorur vetém vlerat e peshuara, ndérsa mesataret e papeshuara raportohen si informacion
plotésues.

Sa i pérket shpenzimeve té peshuara té pjesémarrésve gjaté géndrimit né HardhFest, shpenzimet pér
ushqim dhe pije pérbén pjesén mé té madhe té shpenzimeve ditore — mesatarisht rreth 96 €. Pas tij
renditen shpenzimet pér transport (42 €) dhe shpenzimet pér blerje (19 €). Né krahasim, shpenzimet
pér akomodim jané mé té uléta duke gené se njé pjesé e vogél e mostrés (4.2%) deklaruan té jené
akomoduar diku.

Sipas organizatoréve dhe njé deklarate nga Drejtoria Rajonale e Policisé né Gjakovée, HardhFest 2025
ka térhequr rreth 60 mijé pjesémarrés. Té dhénat e mbledhura tregojné se njé pjesémarrés
shpenzon mesatarisht rreth 185 € gjaté njé gqéndrimi tipik prej 2.4 ditésh. E pérkthyer né total, kjo
do té thoteé se festivali ka gjeneruar afro 1 1.1 milioné € konsum né ekonomi.

Megjithaté, jo e gjithé kjo shumé mbetet brenda vendit. Njé pjesé e ushgimeve, pijeve dhe produkteve
té tjera jané té importuara. Nése supozohet se rreth 13% e shpenzimeve lidhen me importe, ndikimi
neto né Bruto Produktin Vendor bie né 9.6 milioné& €. Nése varésia nga importet éshté me e larté,
deri né 30%, atéheré ndikimi neto llogaritet né 7.7 milioné €.

Pérveg ndikimit té drejtpérdrejté, shpenzimet e pjesémarrésve krijojné edhe njé efekt zinxhiror né
ekonomi. Duke pérdorur njé multiplikator prej 1.07, ndikimi total arrin deri né | 1.8 milioné € né
skenarin mé optimist dhe rreth 8.3 milioné € né skenarin mé konzervativ. Kjo tregon se sa e
réndésishme éshté qé shpenzimet té mbeten brenda ekonomisé vendore.

Edhe organizatorét kané dhéné njé kontribut té drejtpérdrejté. Shpenzimet pér artisté, logjistike dhe
staf kané arritur mbi 204 mijé €, ndérsa financimi i festivalit éshté siguruar nga sponzoré privaté
(52%), qeveria (26%) dhe komuna e Rahovecit (22%), me gjithsej 227 mijé €. Krahasuar me konsumin
e gjeneruar, kjo nénkupton se pér ¢do | € té€ investuar pérmes granteve dhe sponzorimeve,
ekonomia lokale ka pérfituar rreth 47.8 € qarkullim.



Neése ky financim ndahet sipas burimeve, rezulton se pér ¢do €1 té investuar nga Komuna e
Rahovecit jané gjeneruar rreth €220 né ekonomi, pér ¢do €1 nga grantet qeveritare rreth €183,
ndérsa pér ¢do €1 té sponzorizuar nga bizneset/private rreth €93.6. Kéto vlera jané orientuese,
pasi ndikimi ekonomik i festivalit ndérthuret edhe me grantet dhe investimet e tjera publike qé
qarkullojné né ekonomi e nuk mund té izolohet, prandaj rezultatet duhet paré si tregues té efektit
shuméfishues, jo si ndarje e sakté sipas burimit té financimit. P.sh. fondet e investuara nga Komuna e
Rahovecit nuk mund té izolohen pér té matur ndikimin e tyre ekonomik té drejtperdrejté dhe kthimin
né investim pasi kéto grante jané integruar né investimin total qé ka béré té mundur realizimin e
festivalit dhe, si rrjedhojé, ndikimin ekonomik té gjeneruar.

Nga ana e pérvojés sé vizitoréve, rezultatet jané shumé pozitive: mbi 90% deklaruan se jané té kénaqur
ose shumé té kénaqur, ndérsa 79% shprehen se do ta rekomandonin HardhFest dhe 75% se do té
ktheheshin sérish. Kjo e pozicionon festivalin si njé ngjarje té géndrueshme, me reputacion té forté
dhe potencial pér rritje té vazhdueshme.

Né pérfundim, HardhFest éshté njé ngjarje e réndésishme ekonomike dhe kulturore pér Rahovecin
dhe Kosovén. Ai gjeneron konsum té madh né njé periudhé té shkurtér, krijon té ardhura pér bizneset
lokale, forcon identitetin kulturor dhe térheq vizitoré nga vendi e jashté tij.



Hyrije

Q¢ nga themelimi né vitin 2015/, festivali tradicional dhe ndérkombétar HardhFest €shté shndérruar
né njé nga ngjarjet meé té reéndeésishme kulturore né Kosove. Pérmes promovimit té hardhise, vereés
dhe trashégimisé sé pasur kulturore té Rahovecit, festivali ka krijuar njé hapésiré té vecanté pér
shkémbim ndérkombétar, duke térhequr pjesémarrés e pjesémarrés nga mbaré bota. Cdo vit,
Rahoveci kthehet né njé gendér té gjallé té kulturés, artit dhe gastronomisé, duke kontribuar jo vetém
né ruajtjen e identitetit kulturor dhe né promovimin e tradités sé vreshtarisé, por edhe né zhvillimin
e ekonomisé lokale pérmes turizmit, konsumit té shérbimeve dhe aktiviteteve tregtare.

Ky studim bazohet né té dhéna primare gé jané mbledhur pérmes njé ankete me pjesémarrésit e
festivalit gjaté tri ditéve té ngjarjes, si dhe té dhéna sekondare té siguruara nga organizatorét dhe
Agjencia e Statistikave té Kosovés.

Rezultatet e kétij vlerésimi ofrojné njé pasqyré té gjeré mbi ndikimin e HardhFest né miréqenien
ekonomike, sociale dhe kulturore té Rahovecit dhe mé gjeré. Ky raport synon té shérbejé si
udhérréfyes pér vendimmarrje mé té qéndrueshme, si pér organizatorét e festivalit, ashtu edhe pér
institucionet dhe partnerét qé mbéshtesin zhvillimin e ngjarjeve kulturore dhe turistike né vend.

Pérmbledhje e literaturés

Festivalet po njihen gjithnjé e mé shumé si nxités té zhvillimit ekonomik né komunitete anembané
botés. Ato jané pjesé integrale e industrive kreative dhe té turizmit, té cilat kane potencial té larte pér
té kontribuar né zhvillimin ekonomik dhe punésim. Sipas UNCTAD, industria kreative punéson rreth
50 milioné njeréz globalisht, kryesisht té rinj té moshés 15-29 vjeg, dhe kontribuon né disa prej
Objektivave té Zhvillimit té Qéndrueshém (OZHQ), si reduktimi i varférisé, barazia gjinore, punésimi
i denjé dhe zhvillimi industrial?.

Ky rishikim i literaturés analizon ndikimin ekonomik té HardhFest, duke pérfshiré efektet e
drejtpérdrejta dhe té térthorta ekonomike, si dhe pérfitimet sociale e kulturore né nivel lokal dhe
kombeétar.

Ndikimi direkt ekonomik

Ndikimi direkt ekonomik i festivaleve buron kryesisht nga shpenzimet e pjesémarrésve. HardhFest
térheq mijéra pjesémarrés, si vendas ashtu edhe té huaj, té cilét kontribuojné né ekonominé lokale
pérmes akomodimit, ushgimit, transportit, konsumit té verés dhe aktiviteteve té tjera argétuese.
Evidenca nga praktikat ndérkombétare tregon se festivalet mund té rrisin dukshém shpenzimet
konsumatore dhe té gjenerojné té ardhura shtesé pér sektorin e mikpritjes dhe gastronomisés.

Kérkesa e shtuar pér mallra dhe shérbime gjaté festivalit nxit rritjen e shitjeve pér bizneset lokale,
vecanérisht pér prodhuesit e veres, shitésit e produkteve bujqésore dhe ndérmarrjet e vogla qé
shérbejné pjesémarrésit. Pér komunitetin e Rahovecit, festivali ka njé rol té réndésishém né rritjen e
dukshmeérisé sé prodhimeve vendore dhe né fugizimin e ekonomisé lokale.

Efektet ekonomike shogéruese

Pértej shpenzimeve té drejtpérdrejta, festivali gjeneron efekte ekonomike indirekte dhe té nxitura.
Efektet indirekte lidhen me furnizuesit qé pérfitojné nga kérkesa e shtuar gjaté festivalit, ndérsa efektet

I'Made in Kosova. HardhFest. E qasshme né: https:/tinyurl.com/42mjjazb

2 UNCTAD. (2022). Perspektiva e ekonomisé krijuese: Viti Ndérkombétar i Ekonomisé Kreative pér Zhvillim té Qéndrueshém —
Rruga drejt industrive kreative elastike. E qasshme né: https:/tinyurl.com/mséymxdi

3 Universiteti Shtetéror i Oregonit. (2023). Si festivali krijon bum né ekonomi. E qasshme né: https:/tinyurl.com/4phbfmsw
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e nxitura burojné nga rritja e té ardhurave té punonjésve né sektoré si hoteleria, gastronomia dhe
transporti, té ciléet me pas i ri-investojné kéto té ardhura né ekonomi#.

Studimet tregojné se pérballé konkurrencés sé madhe midis destinacioneve turistike, organizimi i
festivaleve kulturore shérben si njé mjet i réndésishém pér diferencim dhe krijimin e avantazhit
konkurrues. Rezultatet paraprake té studimeve nxjerrin né pah se festivalet funksionojné si motoreé
zhvillimi ekonomik dhe biznesor, duke gjeneruar pérfitime financiare, sociale dhe kulturore pér
komunitetet pritése. >

Pérfitimet sociale dhe kulturore

HardhFest nuk éshté vetém njé ngjarje ekonomike, por edhe njé platformé qé forcon identitetin
kulturor dhe traditat bujgésore té Kosovés. Ai promovon trashégiminé e vreshtarisé dhe verarisé,
duke lidhur komunitetin me historiné dhe kulturén e tij. Njékohésisht, festivali krijon hapésira pér
artisté, muzikanté dhe biznese lokale, duke nxitur kreativitetin dhe pjesémarrjen qytetare.

Festivali gjithashtu nxit turizmin kulturor dhe rural, duke térhequr pjesémarrés qé pérveg festivalit,
eksplorojné bukurité natyrore dhe gastronominé e zonés. Kéto efekte e pozicionojné Rahovecin si njé
destinacion té réndésishém turistik.

Kéto aspekte reflektohen edhe né Strategjiné e Turizmit té Kosovés 2024-2030¢, e cila identifikon
festivalet si shtyllé kyce té zhvillimit turistik. Strategjia parashikon mbéshtetje financiare dhe
infrastrukturore pér festivale té tilla, duke pérfshiré njé buxhet té dedikuar prej 1,064,000 € pér té
siguruar qéndrueshmeériné e tyre dhe rritjen e ndikimit ndérkombétar.

Metodologjia

Pér té matur ndikimin socio-ekonomik té HardhFest 2025, u pérdor njé qasje e kombinuar e cila
pérfshinte grumbullimin e té dhénave primare pérmes anketimit té pjesémarrésve si dhe té dhénat
sekondare té siguruara nga stafi i HardhFest pér té matur tutje ndikimin indirekt té festivalit né
ekonominé e Kosovés.

Pyetésori i perdorur pér mbledhjen e té dhénave primare pérfshinte module té ndryshme:

e Informacioni i pérgjithshém mbi karakteristikat demografike dhe socio-ekonomike té
pjesémarrésve (mosha, gjinia, vendbanimi, statusi i punésimit, etj.);

e Pjesémarrja né festival, duke pérfshiré pérvojat e méparshme dhe motivimet pér té marre
pjesé né kété edicion;

e Pérvoja dhe aktivitetet, duke matur angazhimin e pjesémarrésve né programin e festivalit;

e Shpenzimet dhe akomodimi, pér té vlerésuar ndikimin ekonomik né nivel lokal;

Vlerésimi i pérvojés, duke matur kénaqgésing, géllimin pér rikthim dhe gatishmériné pér ta
rekomanduar festivalin tek té tjerét.

Anketimi u zhvillua gjaté tre ditéve té festivalit dhe pérfshiu njé mostér prej 351 pjesémarrés. Mostra
u pérzgjodh pérmes qasjes sé pérzgjedhjes né terren (on-site sampling), duke synuar njé shpérndarje

4 Universiteti i Minesotés. Festivalet e komunitetit — Pérfitime té€ médha, por edhe rrezige. E qasshme né:
https:/tinyurl.com/57fuéah4

5 Apostolakis, Alexandros & Viskadouraki, loanna (2017). Andliza e ndikimit ekonomik té festivaleve kulturore né ekonominé
lokale. Menaxhimi Kulturor: Shkencé dhe Edukim. E qasshme né: https://doi.org/10.30819/cmse.|-2.04

6 Ministria e Industrisé, Ndérmarrésisé dhe Tregtisé (MINT). (2024). Strategjia e Turizmit té Kosovés 2024-2030. E qasshme
né: https:/tinyurl.com/e5bypxhd
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té balancuar té pjesémarrésve sipas moshés, gjinisé, vendbanimit dhe statusit té pjesémarrjes (vendoreé,
pjesémarrés nga qytete té tjera té Kosoves, diaspora dhe pjesémarrés ndérkombétare).

Neé kété studim, me njé mostér prej 351 pjesémarrésish té pérzgjedhur nga njé popullaté prej rreth
60,000 individésh, marzha e gabimit llogaritet té jeté rreth £5% me njé nivel besueshmérie prej 95%.
Kjo nénkupton se pérgindjet e raportuara nga anketa nuk pérfagésojné vlera té sakta né ¢do detaj, por
né 95% té rasteve, vlerat reale né popullaté pritet té jené brenda njé intervali prej +5 piké pérgindjeje
nga rezultatet e raportuara.

Rezultatet nga té dhénat primare

Shpérndarja demografike e mostrés

Mosha mesatare e té anketuarve rezulton té jeté rreth 38.3 vjeg, ndérsa mosha mediane éshté 38 vjec,
duke treguar njé shpérndarje relativisht té balancuar. Struktura sipas kategorive té moshés tregon se
pjesa mé e madhe e té anketuarve i pérket grupmoshés 25-34 vje¢ dhe 35—44 vjeg, secila me nga 26%
té totalit. Pas tyre, njé pérqgindje e konsiderueshme prej rreth 21% pérfagésohet nga grupmosha 45—
54 vjeg. Ndérkohé, grupmoshat mé té reja |18-24 vjeg pérbéjné |15% té té anketuarve, kurse grupmosha
55-64 vjeg pérfagéson rreth 8%. Pérgindjen mé té ulét e ka grupmosha mbi 65 vjeg.

Figura I. Mosha e pjesémarrésve té anketuar
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Shpérndarija sipas gjinisé tregon se 57% e pjesémarrésve té anketuar jané burra, ndérsa 43% gra. Kjo
nénkupton njé pérfagésim disi mé té larté té burrave krahasuar me graté, megjithése raporti mbetet
relativisht i balancuar.



Figura 2. Gjinia e pjesémarrésve té anketuar
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Shumica dérrmuese e té anketuarve, rreth 87%, jetojné né Kosové, duke treguar se mostra éshté e
pérgendruar kryesisht brenda vendit. Pérfagésime mé té vogla vérehen nga diaspora, ku 5% jetojné né
Gjermani, 3% né Zvicér dhe 2% né Shqipéri. Pérqgindje mé té uléta jané regjistruar edhe né vende té
tjera si Sllovenia, Franca dhe Shtetet e Bashkuara té Amerikes, secila me nga 1% e té anketuarve. Kjo
shpérndarje tregon se, megjithése pjesa mé e madhe e té anketuarve éshté e vendosur né Kosové,
ekziston gjithashtu njé pérfagésim i lehté i diasporés shqiptare né disa shtete evropiane dhe mé gjeré
si pjesémarrés né festival.

Figura 3. Vendi ku jetojné pjesémarrésit e anketuar
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Pér sa i pérket shpérndarjes rajonale, 72% e pjesémarrésve té anketuar deklaruan se jetojné né rajonin
e Gjakoveés pasuar nga 12% né até té Prishtines, 8% né até té Prizrenit e késhtu me radhé. Mitrovica
dhe Gijilani patén pérfagésimin mé té ulét té mostrés me rreth 1% pér secilin rajon.



Figura 4. Rajoni ku jetojné té anketuarit
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Pjesémarrésve u éshté kérkuar té identifikojné kategoriné qé i pérshkruan mé sé miri. Kjo pyetje u
perfshi pér té ndihmuar analizén e shpenzimeve dhe pér té kuptuar mé qgarteé se si struktura e audiencés
lidhet me kontributin ekonomik té festivalit. Késhtu, té dhénat ndajné publikun né disa grupe - banoré
té Rahovecit, kosovaré qé jetojné né qytete té tjera, pjesémarrés nga diaspora dhe vizitoré
ndérkombeétare.

Rezultatet tregojné njé dominim té qarté té banoréve vendas: 58% e mostrés deklaruan se jetojné né
Rahovec. Njé pjesé tjetér, rreth 21%, ishin kosovaré nga pjesé té tjera té vendit. Né mesin e té
anketuarve figurojné edhe 9% banoré ndérkombétaré gé jetojné né Kosove, si dhe | 1% pjesémarrés
té diasporés gé kishin ardhur pér té vizituar té aférmit gjaté festivalit. Njé gjetje vecanérisht e
réndésishme lidhet me 4% té mostrés, rreth 14 individe, té cilét kishin udhétuar posagérisht nga
diaspora vetém pér festivalin. Ky detaj e bén té qarté se festivali nuk éshté vetém njé ngjarje vendore,
por njé piké térheqése gé motivon vizita nga jashté. Ai tregon pér lidhjen e forté emocionale qé
diaspora ruan me vendlindjen, por edhe pér mundésiné qé ngjarja té gjenerojé shpenzime té
drejtpérdrejta, duke kontribuar né zhvillimin lokal dhe né promovimin kulturor té Rahovecit.



Figura 5. Kategoria qé i pérshkruan mé sé miri pjesémarrésit e anketuar
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Sa i pérket statusit té punésimit, rreth 31% e mostrés jané té punésuar né sektorin privat, ndérsa 25%
deklaruan se punojné né sektorin publik. Njé pjesé e konsiderueshme prej 17% jané té vetépunésuar.
Studentét pérbéjné rreth 11% té mostrés, ndérsa 7% jané shtépiaké, qé sugjeron njé pérfagésim té
atyre gé nuk jané aktivé né tregun formal té punés. Po ashtu, 6% jané té papuné dhe 3% jané
pensionisté. Kéto té dhéna jo vetém qé pasqyrojné strukturén e punésimit té té anketuarve, por
gjithashtu ofrojné njé bazé té réndésishme pér té analizuar modelet e shpenzimeve, duke marré
parasysh se statusi i punésimit ndikon drejtpérdrejt né nivelin e té ardhurave dhe né fuginé konsumuese
té individéve.

Figura 6. Statusi i punésimit i pjesémarrésve té anketuar
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Pjesémarrija né festival

Té dhénat lidhur me pjesémarrjen e méparshme né festival japin njé pasqyré té qarté mbi nivelin e
angazhimit té audiencés. Fillimisht, 20% e mostrés kané deklaruar se nuk kané marré pjesé mé herét,
ndérsa 80% kané qené pjesémarrés té festivalit edhe mé paré. Kjo tregon njé bazé té qéndrueshme té
audiencés qé e ka ndjekur festivalin ndér vite.

Figura 7. A éshté hera juaj e paré qé merrni pjesé né HardhFest?
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Nga ata qé kané marré pjesé mé paré, pjesa mé e madhe — rreth 59% — kané marré pjesé mé shumé
se pesé herg, duke déshmuar njé besnikéri té larté dhe lidhje té forté me kéte aktivitet kulturor. Pérveg
tyre, 16% kané marré pjesé tri here, 10% dy heré, 8% katér heré dhe 5% pesé heré. Ndérkohé, vetém
2% e té anketuarve kané gené pjesémarrés pér heré té paré para kétij edicioni.

Figura 8. Sa heré keni marré pjesé mé paré?
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Té dhénat tregojné se festivali tashmé ka krijuar njé publik besnik. Shumé vizitoré kthehen ¢do vit,
duke e bére até nje ngjarje té rrénjosur fort né kalendarin kulturor té komunitetit. Né té njéjtén kohe,
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fakti gé njé pjesé e miré marrin pjesé pér heré té paré tregon potencialin pér zgjerim té audiences,
sidomos nése festivali vazhdon té térheqg vizitoré té rinj nga Rahoveci, qytetet e tjera té Kosovés dhe
diaspora.

Arsyet e pjesémarrjes jané té ndryshme. Pothuajse njé né katér vizitorée (23%) shprehen se kané ardhur
péer verérat dhe produktet e rrushit, duke konfirmuar lidhjen e ngushté té festivalit me traditén e
verarisé dhe identitetin lokal. Njé grup tjetér i madh (20%) e vlerésojné mbi té gjitha atmosferén e
festivalit, duke e paré até si njé hapésiré sociale dhe festive pér komunitetin. Ndérkohé, aktivitetet
kulturore dhe artistike jané njé arsye e réndésishme pér 19% té pjesémarrésve, ndérsa 17% e kané
theksuar muzikén dhe koncertet si motiv kryesor.

Ka edhe arsye té tjera, ndonése mé té vogla né pérqindje, por jo mé pak domethénése. Rreth 8% kané
ardhur me rekomandim nga shogéria ose familja, duke déshmuar rolin e rrjeteve personale dhe sociale
né pérhapjen e festivalit. Pér disa, motivi ka qené mé shumé eksplorues: 5% kané dashur té mésojné
rreth tradités sé vreshtarisé dhe verarisé, njé tjetér 5% kané zgjedhur ta vizitojné Rahovecin, dhe njé
pjesé mé e vogél (2%) e kané paré si rast pér té zbuluar Kosovén mé gjere.

Kéto arsye nuk ndalen vetém tek dimensioni kulturor apo social. Ato pérkthehen drejtpérdrejt edhe
né ndikim turistik dhe ekonomik. Interesi pér verérat dhe produktet e rrushit nxit blerjen e
produkteve vendore, duke sjellé té ardhura pér prodhuesit dhe duke forcuar imazhin e Rahovecit si
gendér e verarisé né Kosové. Po ashtu, déshira pér té shijuar atmosferén, aktivitetet kulturore dhe
koncertet, lidhet me shpenzime pér ushqgim, pije e argétim. Kéto jané fitime té drejtpérdrejta pér
bizneset lokale, té cilat pérfitojné nga gjalléria qé sjell festivali.

Figura 9. Cilat kané gené arsyet kryesore qé ju motivuan té merrni pjesé né festival?
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Pérvoja e pjesémarrésve dhe aktivitetet

Mé shumé se gjysma e pjesémarrésve, rreth 54%, kané dégjuar pér festivalin pérmes shoqérisé dhe
familjes. Né anén tjetér, rrjetet sociale kané pasur njé rol po aq té réndésishém, ku 15% pérmendin
Instagramin, 13% Facebook-un dhe I 1% TikTok-un si kanale informimi. Ndérkohé, 8% e pjesémarrésve
jané informuar nga televizioni, duke treguar se edhe mediat tradicionale mbeten relevante, por me
ndikim mé té kufizuar krahasuar me ato digjitale.



Figura 10. Si keni dégjuar pér HardhFest?
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Pjesémarrésit né anketé ndané pérvojat e tyre mbi aktivitetet ku moreén pjesé gjaté festivalit. Pyetja
ishte me pérgjigie té shuméfishta dhe shifrat qé dolén japin njé pasqyré té qarté mbi interesat e
larmishme té audiencés. Per ta bére me té kuptueshme, aktivitetet mund té grupohen né katéer kategori
kryesore.

Muzika zuri vendin e paré. Njé né katér vizitoré (23%) thané se kishin marré pjesé né koncerte dhe
performanca muzikore, duke e konfirmuar rolin e saj si atraksioni mé i madh i festivalit. Duke pasur
parasysh pjesémarrjen totale prej rreth 60,000 personash, kjo do té thoté se afro 13,800 veté u
mblodhén peér té ndjekur koncertet.

NEé listén e arsyeve pér té marré pjesé nuk mungojné as programet e dedikuara gjeneratave té reja.
Hardh KIDS éshté pérmendur nga 13% e té anketuarve, ndérsa Hardh Promo DJ nga | 1%, duke treguar
se festivali arrin té pérfshijé edhe femijét dhe té rinjte.

Tradita ka gené po ashtu e pranishme. Karnavali i Vreshtaréve dhe parakalimi i mekanizmit bujgésor
jané pérmendur nga 8% e pjesémarrésve, po aq sa edhe Hardh Treni Tour apo shétitja né vreshta.
Ceremonia e hapjes dhe shpallja e vreshtaréve mé té miré kané térhequr 7% té audiencés, ndérsa
prerja e kalaveshit té rrushit nga 5%, duke ruajtur gjallé simbolikén dhe trashégiminé verare té
Rahovecit.

Pér ata qé preferojné pérvoja unike, festivalit nuk i kané munguar garat. Shtrydhja e rrushit dhe vjelja
me shpejtési jané pérmendur nga 3% e pjesémarreésve secila, njésoj si pjekja e rakisé. Kéto aktivitete i
japin festivalit njé dimension interaktiv dhe argétues.

Mé pak té frekuentuara, por jo pa réndési, jané edhe aktivitetet edukative, mjedisore dhe sportive.
Hardh TALK, Ora Poetike Xhevdet Bajraj, nismat si Hardh GREEN, apo garat sportive Hardh SPRINT
dhe Hardh BIKE Tour jané pérmendur nga 1-2% e pjesémarrésve. Edhe pse shifrat jané mé té uléta,
keto aktivitete shtojné diversitet dhe u ofrojné hapésiré grupeve mé specifike.

Kjo larmi aktivitetesh e bén HardhFest njé ngjarje gjithépérfshirése. Vizitorét gjejné dicka qé u
pérshtatet interesave t€ tyre, ndérsa bizneset lokale pérfitojné nga shpérndarja e pjesémarrésve né
zona té ndryshme té festivalit, pérmes shpenzimeve né ushgim, pije, bileta dhe suvenire.



Figura I'|. Né cilat aktivitete keni marré pjese apo po planifikoni té€ merrni pjesé?
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Vlerésimi i pérvojés

Te dhenat mbi kénaqgésiné dhe gatishmérine pér rekomandim té HardhFest tregojné njé perceptim
shumeé pozitiv nga pjesémarrésit. Kur pyetén pér nivelin e kénaqgésisé me pérvojén e tyre gjaté festivalit,
72% e pjesémarrésve deklaruan se jané shumé té kénaqur, ndérsa 19% jané té kénaqur. Vetém 8%
thané se jané neutralé dhe njé pérgindje shumé e vogél, 1%, u shpreh deri diku e pakénaqur. Kjo tregon
se pérvoja e festivalit ka gené kryesisht e kénagshme dhe ka krijuar njé lidhje pozitive me pjesémarreésit.

Figura 12. Sa ile kénaqur jeni me pérvojén tuaj né HardhFest?
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Sa i perket mundésisé qé pjesémarrésit do té rekomandonin HardhFest tek njé shok ose anétar i
familjes, 79% e tyre e konsiderojné kété shumé té mundshme, ndérsa 17% e shohin si té mundshme.
Vetém 4% kané njé géndrim neutral ose negativ, duke treguar se shumica dérrmuese e pjesémarrésve
jané té gatshém ta promovojné festivalin tek té tjerét.

Figura |3. Sa éshté e mundshme qé do t’ia rekomandonit HardhFest njé shoku ose njé anétari té familjes?
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Mundésia pér té vizituar HardhFest né edicionet e ardhshme éshté gjithashtu e larté, me 75% qé
deklarojné se éshté shumé e mundshme qé do té kthehen, ndérsa 13% e shohin si té mundshme. Rreth
12% kané njé géndrim neutral dhe vetém 1% e pjesémarrésve jané shumé pak té mundshém qé té
rikthehen. Kéto té dhéna tregojné njé besnikeéri té larté dhe njé ndikim té forté pozitiv té festivalit,
duke nénvizuar suksesin e tij né krijimin e njé audience té kénaqur dhe té angazhuar pér té ardhmen.

Figura 14. Sa éshté e mundshme qé do ta vizitoni HardhFest né edicionet e ardhshme?
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Shpenzimet dhe akomodimet

Pér sa i pérket ditéve qé pjesémarrésit géndruan né HardhFest, 18% deklaruan | dité, 15% 2 dité dhe
66% 3 dite, me mesataren e ditéve qé ishte rreth 2.4 dité. Pér sa i pérket vendit se ku do té géndrojné,
shumica e pjesémarrésve (60%) kané deklaruar se do té kthehen né shtépiné e tyre né Rahovec, ndérsa
njé pjese e konsiderueshme (28%) jané pjesémarrés ditoré nga qytete apo fshatra té tjera qé po ashtu
do té kthehen né shtépité e tyre pas ngjarjes. Njé numér mé i vogél (8%) kané zgjedhur té géndrojné
tek miqté apo familjarét, ndérsa akomodimi né hotel pérfagéson vetém 3% té pérgjigjeve. Pérveg
kétyre, 1% e pjesémarrésve kané pérdorur banesa private me gira, si p.sh. Airbnb, dhe 1% té tjeré
kané specifikuar forma té ndryshme akomodimi, mé saktésisht kampingun.

Nése marrim parasysh se rreth 60,000 pjesémarrés kané qené né HardhFest’, i bie se 5% e tyre kané
frekuentuar hotele/Airbnb gé pérkthehet né 10,000 persona té akomoduar né Rahovec dhe rrethiné
gjaté ditéve té festivalit. Né fakt, njé raport i kompanisé AirRoi tregon se né rajonin e Gjakovés, nga
njé mostér prej |18 vendbanimeve té listuara né Airbnb, shihet qarté njé rritje e normés sé mbushjes
gjaté muajit shtator. Konkretisht, rreth 41% e shtépive kané gené té zéna né shtator, krahasuar me
34% né gusht. Pra, shtatori rezulton té jeté muaji me pérgindjen mé té larté té shfrytézimit te
kapaciteteve té Airbnb né rajonin e Gjakovéss.

Figura 15. Ku po géndroni gjaté HardhFest?
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Né analizén e shpenzimeve té pjesémarrésve mé poshté raportohen si mesataret e
papeshuara, ashtu edhe ato té peshuara. Mesataret e papeshuara paragesin nivelin tipik té
shpenzimeve vetém pér ata pjesémarreés qé kané raportuar shpenzim né njé kategori té caktuar, duke
ofruar njé pasqyré té garté pér kostot mesatare té atyre gé realisht kané konsumuar shérbimin ose
produktin (p.sh. pjesémarrésit qé kané paguar akomodim). Megjithaté, kjo qasje ka tendencé té
mbivlerésojé totalin, pasi nuk pérfshin ata pjesémarrés qé nuk kané shpenzuar fare né disa kategori, si
né rastin e akomodimit apo shpenzimeve “té tjera”, ku numri i pérgjigjeve ishte shumeé i kufizuar.

Pér kété arsye éshté pérdorur edhe njé metodologji e peshuar, e cila bazohet né konceptin e vlerés
sé pritur (expected value), ku mesatarja e shpenzimeve né ¢do kategori shumézohet me probabilitetin
gé njé pjesémarres i rastésishém té keté shpenzuar né até kategori. Formula e peshimit €shté si vijon:

7 Té dhénat e siguruara nga stafi i HardhFest-it
& AirRoi. Analiza e Tregut té Airbnb né Gjakové 2025: Té dhénat e Qiramarrjes Afatshkurtér dhe Statistikat e
Akomodimit né Rajonin e Gjakovés, Kosové. E gasshme né https://tinyurl.com/3m3ze4sc



https://tinyurl.com/3m3ze4sc

E(Shpenzime Totale) = iy Pi X Xi
Ku:

e E(Shpenzime Totale) = shpenzimet e pritura mesatare pér njé pjesémarrés unik
e Pi = probabiliteti gé njé pjesémarrés i rastésishém té keté shpenzuar né kategoriné i
e X = shpenzimi mesatar i raportuar pér kategoriné i
o Pi=Ni/Npax
o Ni = numri i pjesémarrésve qé kané raportuar shpenzim né kategoriné i
0 Numax = numri maksimal i pjesémarrésve qé kané dhéné pérgjigie né pyetésor (né kété rast
351)

Kjo ményré e llogaritijes merr parasysh edhe ata pjesémarrés qé nuk kané béré fare shpenzime né
kategori té caktuara® dhe jep njé pasqyré mé té ploté e reale té shpenzimeve mesatare pér njé
pjesémarrés, duke treguar mé mire se sa para qarkullojné ne ekonomi.

Né raport prezantohen té dyja gasjet pér transparencé metodologjike: mesataret e papeshuara
ndihmojné né kuptimin e sjelljes sé shpenzuesve né kategori té caktuara, ndérsa mesataret e peshuara
pérdoren pér llogaritien e ndikimit ekonomik total té festivalit, pasi ato japin njé vlerésim mé té
besueshém te konsumit mesatar pér pjesémarres.

Shpenzimet e papeshuara

Pjesémarrésit u pyetén edhe pér shpenzimet e tyre né kategori té ndryshme, si akomodimi, ushqimi
dhe pijet, transporti apo blerjet e tjera gjaté géndrimit né Rahovec. Rezultatet tregojné se pjesa mé e
madhe e buxhetit éshté shpenzuar pér akomodim. Mesatarisht, kjo kategori arrin né 75 € né dite,
ndérsa mediana éshté 60 €. Kjo diferencé tregon se disa vizitoré kané paguar shumé mé tepér se té
tjerét, duke e rritur mesataren. Pas akomodimit, shpenzimet mé té larta jané pér ushgim dhe pije
(rreth 40 € mesatarisht), si dhe pér kategori té tjera té ndryshme, té cilat kapin rreth 33 €. Megjithaté
duhet pasur parasysh se, pér pjesén e akomodimit, jané pérfshiré vetém ata banoré qé kané deklaruar
se kané géndruar né Airbnb, hotel apo kamping, por jo ata gé jané kthyer né shtépi. Prandaj, mostra
pér akomodim pérbéhet nga |5 persona.

Transporti, me njé mesatare prej 17.6 €, z€ njé vend té ndérmjetém. Megjithate, blerjet e produkteve
lokale apo suvenireve (8 €) dhe artikujt e HardhFest-it (7.2 €) mbeten shumé mé té uléta, duke treguar
se kéto nuk jané kategori ku shumica e vizitoréve kané shpenzuar rregullisht. Kété e konfirmon edhe
fakti qé pér te dyja kéto kategori, mediana éshté zero — pra gjysma e pjesémarrésve nuk kané shpenzuar
fare.

Njé element interesant éshté krahasimi mes mesatares dhe medianés. Pér ushgim dhe pije, mediana
prej 35 € éshté afér mesatares, ¢ka sugjeron njé shpérndarje mé té baraspeshuar té shpenzimeve. Pér
transport, situata éshté e ngjashme: mediana prej 20 € éshté pothuajse identike me mesataren, duke
treguar se pjesémarrésit kané shprehi té ngjashme né kété kategori. Né anén tjetér, pér akomodim
shohim njé hendek mé té madh: mesatarja 75 € krahasuar me medianén 60 €, duke nénkuptuar dallime
té médha mes atyre qé kané zgjedhur opsione mé té thjeshta dhe atyre qé kané investuar né hotele
meé té shtrenijta.

Edhe analiza e variacionit i jep njé tjetér dimension. Akomodimi del me devijimin standard me te larté
(44 €), qé reflekton dallime té médha mes vizitoréve. Ushqimi dhe pijet (24.8 €) dhe transporti (13.7
€) tregojné njé variacion mesatar — pra, pjesémarrésit shpenzojné né meényré té ngjashme, por jo

° Meleddu, M., Paolini, D., & Posadas, E. (2024). Pércaktuesit e Shpenzimeve té Turistéve: Rishikim Sistematik i Literaturés, Meta-
analizé dhe Analizé Ekonometrike. CNS Centre for North South Economic Research, Working Paper 2024/18. E gasshme né:
https://tinyurl.com/5n8ksfé6h
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identike, duke u varur nga ményra e udhétimit apo preferencat né konsum. Pér blerjet e produkteve
lokale dhe té HardhFest-it vihet re njé kontrast i forté: edhe pse mesatarja rritet nga disa shpenzime
té larta, shumica nuk shpenzojné fare. Ndérkohé, te kategoria “tjera shpenzime” variacioni éshté mé i
ulét (16.2 €), gé sugjeron nje sjellie mé homogjene. Kétu hyjné kryesisht blerjet e verés, njé element i
pandashém i pérvojés sé festivalit.

Figura 16. Shpenzimet mesatare ditore té€ pjesémarrésve té anketuar
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Duke u bazuar né kéto shpenzime ditore, éshté béré edhe njé llogaritje e projeksioneve pér periudha
meé té gjata géndrimi. Nése pjesémarreésit do té kishin géndruar vetém njé dité (skenari mé i keq),
shpenzimet totale arrijné né rreth 181 €. Né njé skenar prej dy ditésh shpenzimet do té ishin rreth
361 €, ndérsa pér tre dité do té arrinin mbi 542 € (skenari mé i miré). Né anén tjetér, skenari realist,
i bazuar né mesataren e géndrimit prej 2.4 ditésh, tregon shpenzime rreth 434 €. Kjo gasje lejon njé
vlerésim mé té balancuar té ndikimit ekonomik té festivalit, duke marré parasysh jo vetém shpenzimet
ditore, por edhe kohézgjatjen reale té vizités s€ pjesémarrésve.

Tabela |. Shpenzimet e pjesémarrésve sipas ditéve té pjesémarrjes

| dite €75 €40 €18 €8 €7 €33
2 dite €150 €80 €35 €16 €14 €66
3 dite €225 €120 €53 €24 €22 €98
2.4 dite €180 €96 €42 €19 €17 €79

Té dhénat mé poshté tregojné ndarjen e shpenzimeve ditore sipas llojit té pjesémarrésit. Banorét e
Rahovecit shpenzojné mesatarisht mé pak (141 € gjithsej), me fokus kryesor né ushqgim, pije dhe
shpenzime té tjera por edhe né akomodim. Kosovarét me banim jashté Rahovecit kané njé nivel
mé té larté shpenzimesh (177 €), sidomos né akomodim dhe shpenzime té tjera, qé lidhen me nevojén
pér géndrim dhe lévizje mé te gjate. Pjes€émarrésit nga diaspora shfaqin dy profile té dallueshme:
ata gé vijné posagérisht pér festivalin shpenzojné mé sé shumti (214 €), me peshé té madhe tek
ushgimi, pijet dhe produktet e festivalit, ndérsa ata qé vizitojné té aférmit shpenzojné pak mé pak (202
€), por kryesisht né akomodim dhe ushgim. Banorét ndérkombégtaré qé jetojné né Kosové
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shpenzojné 161 €, me shpérndarje té balancuar mes kategorive, duke reflektuar géndrimin e tyre meé
praktik e té pérhershém né vend. Ndérkohé, pjesémarrésit ndérkombétareé nga jashté Kosovés
kané shpenzimet mé té larta mesatare (224 €), té ndikuara nga kostot e akomodimit, transportit dhe
konsumit mé té larté né ushqgim, pije dhe produkte té festivalit.

Né pérgjithési, shihet se grupet qé€ udhétojné nga mé larg dhe gqéndrojné pér arsye specifike
té festivalit gjenerojné shpenzimet mé té larta, ndérsa banorét lokalé kontribuojné mé pak
financiarisht, por pjesémarrija e tyre mbetet e réndésishme pér atmosferén dhe mbéshtetjen e festivalit.

Tabela 2. Shpenzimet ditore té ndara sipas kategorive té banoréve

Banor i Kosovar me Pjesemarrés  Pjesémarré Banor Pjesémarrés
Rahovecit banim jashté  nga diaspora s nga ndérkombétar  ndérkombétar
(N=204) Rahovecit posagérisht diaspora qgeé jeton né (nga jashte
(N=73) pér festivalin per té Kosove Kosoveés)
(N=14) vizituar té (N=30) (N=6)
aférmit
(N=24)
Shpenzime pér €50 €75 €52 €105 €75 €90
Akomodim (N=15)
Shpenzime pér €39 €36 €56 €43 €47 €53
Ushgim dhe Pije
(N=351)
Shpenzime pér €15 €19 €25 €22 €21 €28

Transport (N=351)

Shpenzime pér €6 €5 €22 €18 €13 €10
Blerje (suvenire,

produkte lokale) né

Rahovec (N=351)

Shpenzime pér €6 €7 €19 €14 €5 €13
Produkte té
HardhFest (N=351)

Tjera shpenzime €25 €34 €40 - - €30

(N=12)

Total €91 €177 €214 € 202 €161 € 224
Shpenzimet e peshuara

Pér té pasur njé pasqyré meé té sakté dhe pérfagésuese té shpenzimeve té pjesémarrésve, né vijim
paragiten tabelat me mesataret e peshuara. Ndryshe nga llogaritjet e papeshuara, ku supozohej se
¢do pjesémarreés kishte shpenzuar né te gjitha kategorite, ketu éshté aplikuar njé korrigjim statistikor
pér ato kategori ku numri i pérgjigjeve ishte i kufizuar (akomodim dhe shpenzime té€ tjera). Kjo qgasje
siguron gé té pérfshihen edhe pjesémarrésit qé nuk kané shpenzuar né kéto kategori, duke dhéné
késhtu njé vlerésim mé realist té shpenzimeve mesatare pér pjesémarrés. Né kété ményre, té dhénat
e méposhtme japin bazén pér llogaritjet e ndikimit ekonomik té festivalit.

Né tabelén mé poshté jané paraqgitur shpenzimet mesatare totale, ku pér kategorité me pérgjigje té
plota (ushgim dhe pije, transport, blerje dhe produkte té HardhFest ku mostra=351) jané pérdorur
mesataret e plota, ndérsa pér kategorité me pérgjigje té kufizuara (akomodim me vetém |5 pérgjigje
dhe shpenzime té tjera me vetém |2 pérgjigje) €shté aplikuar njé peshim statistikor. Kjo do té thoté
se mesatarja e raportuar pér kéto kategori éshté shumézuar me probabilitetin qé njé pjesémarreés i
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rastésishém té keté shpenzuar aty, duke pérfshiré késhtu edhe ata qé nuk kané shpenzuar fare duke
shmangur mbivlerésimin. Si rezultat, shpenzimet pér akomodim dhe shpenzimet e tjera bien ndjeshém,
dhe totali i peshuar del rreth 185 € pér njé pjesémarrés gjaté njé qéndrimi prej 2.4 ditésh, ose aférsisht

77 € pér dité.

Tabela 3. Shpenzimet e pjesémarrésve sipas ditéve té pjesémarrjes (té peshuara)

Ditet Shpenzime pér Shpenzime  Shpenzime pér Shpenzime  Shpenzime pér  Tjera
total Akomodim pér Ushgim Transport pér Blerje Produkte té (N=12)
(N=15) dhe Pije (N=351) (N=351) HardhFest
(N=351) (N=351)
| dite €3 €40 €18 €8 €7 €1 €77
2 dite €6 €80 €35 €16 €14 €2 €153
3 dite €10 €120 €53 €24 €22 €3 €232
2.4 dité €8 €96 €42 €19 €17 €3 € 185

*té peshuara

Né tabelén tjetér, qé paraqet shpenzimet sipas profileve té pjesémarrésve, éshté zbatuar e njejta
metodologji. Pér shembull, pér banorét e Rahovecit shpenzimet pér akomodim nga 50 € té raportuara
né versionin jo té peshuar bien né vetém 2 €, ndérsa shpenzimet “té tjera” nga 25 € né | €, duke
sjellé njé total prej 69 € né vend té 9| €. E njéjta logjiké vlen edhe pér grupet e tjera: kosovarét nga
komuna t€ tjera kané shpenzime totale té peshuara prej 71 € (kundrejt 177 € jo té peshuara), diaspora
qé vjen posagérisht pér festivalin 125 € (kundrejt 214 €), dhe pjesémarrésit ndérkombétare 109 €

(kundrejt 224 €).

Tabela 4. Shpenzimet ditore té ndara sipas kategorive té banoréve (té peshuara)

Banor i Kosovar me Pjesémarrés  Pjesémarré Banor Pjesémarres
Rahovecit banim jashté = nga diaspora s nga nderkombétar  ndérkombétar
(N=204) Rahovecit posageérisht diaspora geé jeton né (nga jashté
(N=73) peér festivalin pér té Kosove Kosovés)
(N=14) vizituar té (N=30) (N=6)
aférmit
(N=24)
Shpenzime pér €2 €3 €2 €4 €3 €4
Akomodim (N=15)
Shpenzime pér €39 € 36 €56 €43 €47 €53
Ushqgim dhe Pije
(N=351)
Shpenzime pér €15 €19 €25 €22 €21 €128
Transport (N=351)
Shpenzime pér €6 €5 €22 €18 €13 €10
Blerje (suvenire,
produkte lokale) né
Rahovec (N=351)
Shpenzime pér €6 €7 €19 €14 €5 €13

Produkte té
HardhFest (N=351)

' N& llogaritjen e shpenzimeve té peshuara éshté pérdorur njé qasje probabilistike, ku mesatarja e raportuar pér njé kategori
shumézohet me probabilitetin qé njé pjesémarrés i rastésishéem té keté shpenzuar né até kategori. Késhtu shmanget
mbivlerésimi i totalit, pasi pérfshihen edhe ata pjesémarrés qé nuk kané shpenzuar fare.
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Tjera shpenzime
(N=12)
Total €69 €71 €125 €101 €89 €109

Si rezultat, totali i peshuar pér njé pjesémarrés gjaté njé qéndrimi prej 2.4 ditésh del 185 €, dhe
pikérisht kjo vleré éshté pérdorur si bazé pér llogaritjet e ndikimit makroekonomik té festivalit, pasi
perfagéson mé miré shpenzimet reale té njé pjesémarreési unik.

Ndikimi direkt ekonomik: Shpenzimet e konsumit dhe ndikimi direkt né BPV

Analiza né kété pjesé ka né fokus vlerésimin e ndikimit direkt ekonomik té krijuar nga festivali, me
theks té vecganté tek shpenzimet e pérgjithshme té pjesémarrésve. Seksioni paraget ményreén se si jané
llogaritur shpenzimet totale, supozimet mbi té cilat éshté bazuar kalkulimi, si dhe skenarét e pérdorur
pér té modeluar forma té ndryshme té géndrimit né festival.

Shuma totale e shpenzimeve éshté llogaritur duke u mbéshtetur né dy burime kryesore: rezultatet e
anketés me pjesémarrésit dhe té dhénat e ofruara nga veté HardhFest. Pjesémarrésve iu kérkua té
raportonin pritshmeérité e tyre pér shpenzime né kategori si akomodimi, ushqgimi e pijet, transporti
dhe aktivitetet argétuese. Shumat e dhéna jané pérmbledhur dhe pérdorur si bazé llogaritjeje.

Pér té nxjerré ndikimin e pérgjithshém ekonomik, totali i shpenzimeve nga anketa u shumézua me
numrin e pjesémarrésve té festivalit sipas té dhénave zyrtare té HardhFest. Kjo qasje mbéshtetet né
supozimin se modeli i shpenzimeve té mostrés sé anketuar pasqyron edhe sjelljen e pérgjithshme té
publikut. Megjithaté, ky supozim ka disa kufizime:

e Pjesémarrésit raportuan shpenzimet gé synonin té kishin gjaté ditéve té festivalit, té cilat jo
domosdoshmeérisht perputhen me shpenzimet reale.

e Pérllogaritja e métejshme supozon se té gjithé pjesémarrésit kané sjellje té ngjashme me té
anketuarit, ndérkohé qé né praktiké modelet e shpenzimit mund té ndryshojné sipas
preferencave, kushteve ekonomike apo faktoréve socialé.

Edhe pse kéto kufizime ekzistojn€, pérgjithésimi u pa i domosdoshém pér géllimin e vlerésimit té
ndikimit direkt ekonomik té festivalit.

Modeli i skenaréve té ndryshme té shpenzimit

Pér té llogaritur ndikimin ekonomik, u modeluan tre skenaré shpenzimesh pér té pasqyruar nivele té
ndryshme té pjesémarrijes:

» Skenari mé i miré: Té gjithé té pranishmit géndruan pér 3 dité sa zgjati festivali
» Skenari mé i keq: Té pranishmit morén pjesé vetém pér | dité

» Skenari real: Bazuar né té dhénat e anketés, géndrimi mesatar i pjesémarrésve éshté
llogaritur té jeté 2.4 dité. Ky skenar pérdoret gjaté gjithé analizés pér té llogaritur ndikimin
né BPV dhe kthimin né investim

Tabela mé poshté tregon shpenzimet totale t€ gjeneruara nga 60,000 pjesémarreés, sipas tre skenaréve
té géndrimit né festival: njé dite, tre diteé dhe mesatarisht 2.4 dité. Rezultatet tregojné se ushqimi dhe
pijet pérfagésojné kategoriné mé té madhe té shpenzimeve, me rreth 5.76 milion € pér njé géndrim
mesatar prej 2.4 ditésh, duke mbuluar pothuajse gjysmén e totalit. Transporti (2.52 milion €), blerjet
e suvenireve dhe produkteve lokale (1.14 milion €) si dhe produktet e HardhFest (1.02 milion €)
perbéjneé kategori té réndésishme, duke gjeneruar pérfitime té drejtpérdrejta pér ekonominé lokale
dhe veté festivalin. Shpenzimet pér akomodim, megjithése té dukshme (480,000 €), mbeten té
kufizuara sepse vetém njé pjesé e vogél e pjesémarrésve kishte nevojé pér fjetje. Ndérkohé,
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shpenzimet e tjera jané té vogla, me 180,000 €. Né total, ndikimi ekonomik llogaritet né | 1.l milion
€ pér 2.4 dité géndrim mesatar, shifér gé pérfagéson meé sé miri realitetin e konsumit gjaté festivalit

dhe éshté pérdorur si bazé pér analizén makroekonomike. Pér akomodimin, shpenzimet arrijné rreth
480,000 €.

Tabela 5. Llogaria totale e shpenzimeve té pjesémarrésve sipas tri skenareve

Kategoria Numri total i Shuma totale (I Shuma totale (3 Shuma totale (2.4
pjes€émarrésve dité qéndrim) dité qéndrim) dité qéndrim)

Shpenzime

pér € 180,000 € 600,000 € 480,000

akomodim

Shpenzime

pér ushqgim € 2,400,000 € 7,200,000 € 5,760,000

dhe pije

Shpenzime € 1,080,000 € 3,180,000 € 2,520,000

pér transport 60,000*

Shpenzime € 480,000 € 1,440,000 € 1,140,000

pér blerje

Shpenzime

PR T2 € 420,000 € 1,320,000 € 1,020,000

té tjera teé

HardhFest

Tjera € 60,000 € 180,000 € 180,000

Total € 4,620,000 € 13,920,000 € 11,100,000

Pér té kuptuar ndikimin e drejtpérdrejté té shpenzimeve té pjesémarrésve né bruto produktin vendor
(BPV)-né té Kosoves, fillimisht duhet té sqarohet veté koncepti i matjes sé BPV-sé. Njé nga qasjet mé
té pérdorura éshté ajo e shpenzimeve, sipas sé ciles BPY = C + | + G + (X - M), ku C pérfshin
shpenzimet e konsumit, | paraget investimet dhe formimin e kapitalit, G shpenzimet geveritare, ndérsa
(X - M) pérfagéson bilancin tregtar (eksportet minus importet).

BPV =C+I1+G+X—-M

Né kété kontekst, njé ményré pér té vlerésuar rritjen e drejtpérdrejté té BPV-sé éshté té shtohen
shpenzimet e konsumit (C) té gjeneruara nga festivali. Megjithaté, duke gené se ekonomia e Kosovés
ka varési té larté nga importet, njé pjesé e kétij konsumi realisht pérfagéson shpenzime pér mallra
dhe shérbime té importuara, té cilat nuk kontribuojné né rritjen e brendshme ekonomike. Kjo do té
thoté se vetém njé pjesé e shpenzimeve té raportuara mund té llogaritet si injeksion neto né BPV.

Duke gené e pamundur té pércaktohet saktésisht pesha e importeve né strukturén e shpenzimeve té
pjesémarreésve, jané béré disa supozime qgé ia vlen té ceken:

Duke marré parasysh natyrén e festivalit, pjesa mé e madhe e shpenzimeve lidhet me shérbime
(akomodim, ushqim, transport), ndérsa shpenzimet pér mallra té HardhFest edhe sipas anketés jané
minimale dhe kryesisht té kufizuara né artikuj té prodhuar né vend. Sipas té dhénave té fundit nga
Agjencia e Statistikave té Kosovés (ASK), pér tremujorin e dyté (TM2) teé vitit 2025, importet totale
perbéjné rreth 75.1% té shpenzimeve té konsumit final, ku ato té mallrave zéné rreth 60% dhe ato té
shérbimeve rreth 15.1%!".

11 Agjencia e Statistikave té Kosovés. BPV tremujore sipas metodés sé shpenzimeve me ¢mime aktuale. E
gasshme né: https://tinyurl.com/cucr7u77
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Gijithsesi, ia vlen té ceket se nga importet totale pér TM2 2025 (pérkatésisht gusht 2025, por i njéjti
trend vérehet edhe né muajt e kaluar), “15.5% e pérbéjné produktet minerale; 13.1% e pérbéjné
ushgimet e pérgatitura, pijet dhe duhani; 12.1% e pérbéjné mjetet e transportit; |1.4% e pérbéjné
makinerité, pajisjet mekanike dhe elektrike; 8.7% e pérbéjné metalet bazé dhe artikujt prej tyre; etj.”!2

Duke gené se shpenzimet kryesore té pjesémarrésve té HardhFest lidhen me ushgim dhe pije, éshte
supozuar se pjesa mé e madhe e importeve té lidhura me festivalin i takojné kategorisé “ushgime té
pérgatitura, pije dhe duhan”, ndérsa kategori té tjera si produktet minerale apo mjetet e transportit
nuk jané relevante né kété rast. Duke pasur parasysh se 13.1% e importeve totale i pérkasin
ushgimeve té pérgatitura, pijeve dhe duhanit, kjo shiféer mund t’i atribuohet drejtpérdreijt
kétyre produkteve té importuara.

Njé shembull krahasues gjendet né njé studim té kryer nga GAP né vitin 2023 mbi efektet ekonomike
té Dokufestit, ku éshté pérdorur supozimi se rreth 30% e konsumit lidhet me importe!'3. Kjo pérqindje
do te pérdoret gjithashtu né kété raport si njé skenar alternativ, pér té pasur njé gamé me te gjeré
vlerésimesh mbi ndikimin potencial té festivalit né BPV.

Prandaj, analiza mé poshté do té konsiderojé tri skenaré: njé qé supozon se importet pérbéjné 0% té
konsumit final, njé ku importet pérbéjné rreth 13.1% té konsumit final, si dhe njé ku ato pérbéjné 30%.
Eshté konsideruar vetém skenari real i ndikimit té shpenzimit (C) né BPV ku éshté supozuar se
pjesémarrésit kané ndenjur pér njé periudhe prej 2.4 ditésh, sipas deklaratave té béra né anketé.

Tabela mé poshté tregon se efekti i shpenzimeve té festivalit né BPV varet drejtpérdreijt nga sa pjesé
e konsumit lidhet me importe. Nése supozohet se nuk ka fare importe, rritja né BPV do té ishte | 1.1
milioné €. Kur llogaritet qé 13.1% e konsumit final i pérket importeve (ushqgim, pije dhe duhan), atéheré
efekti neto bie né rreth 9.6 milioné €. Ndérsa nése pérdoret njé supozim mé konzervativ prej 30% té
konsumit gé i atribuohet importeve, rritja né BPV zbret né rreth 7.7 milioné €. Kjo tregon se sa mé i
larté té jeté niveli i varésisé nga importet, aq mé i vogél éshté ndikimi real i festivalit né ekonominé
vendore.

Tabela 6. Ndikimi i drejtpérdrejté i shpenzimeve konsumatore né BPV-né e vendit

Rritja e Efekti i Efekti i Efekti i drejtpérdrejté
Shpenzimeve drejtpérdrejté né drejtpérdrejté né né BPV duke
té Konsumit BPV duke BPV, duke supozuar 30% i
(©) supozuar se 0% e supozuar se 13.1% i atribuohet importeve
mallrave dhe atribuohet pas shqyrtimit té
shérbime jané importeve literaturés
importuar
€11,100,000 €11,100,000 € 9,645,900 € 7,770,000
% e - 0% 13.1% 30%
importeve
né konsum

Ndikimi indirekt ekonomik: Multiplikatori

Krahas ndikimit té drejtpérdrejte, kjo analizé shqyrton edhe efektet indirekte ekonomike qé
shpenzimet e konsumit mund té kené mbi BPV-né e Kosovés. Ideja géndron tek ményra se si
shpenzimet fillestare té pjesémarrésve té festivalit qarkullojné mé tej né ekonomi dhe gjenerojné

12 pgjencia e Statistikave té Kosovés. Statistikat e Tregtisé sé Jashtme (STJ). Gusht 2025. E gasshme né:
https://tinyurl.com/55e3n7h8
13 Instituti GAP. Ndikimi ekonomik i Dokufest 2023. E gasshme né: https://tinyurl.com/yvd524vf
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konsum e té ardhura shtesé. Né makroekonomi, ky proces shpjegohet pérmes konceptit té
shumézuesit (multiplikatorit).

Multiplikatori tregon ndikimin qé njé rritje fillestare e shpenzimeve ka mbi prodhimin e pérgjithshém
ekonomik, duke ilustruar se si ¢do € i shpenzuar krijon valé té tjera té konsumit dhe té ardhurave.
Pérmasat e tij varen nga sa para rikthehet dhe qarkullon brenda ekonomisé vendore dhe sa del jashté
saj. Kéto rrjedhje ndodhin pérmes kursimeve, importeve apo tatimeve, té cilat reduktojné efektin
perfundimtar té konsumit mbi BPV.

Né njé ekonomi té hapur si Kosova, multiplikatori llogaritet sipas formulés!'4:

1
[1=c(1—=1t)+m]

Multiplikatori =

Né kété formulé, 1 — ¢ paraqet prirjen margjinale pér kursim (pra pjesén e té ardhurave qé nuk
konsumohet), t tregon normeén e tatimit — né kéte analizé supozohet 18%, qé korrespondon me TVSH
— ndérsa m paraqget prirjen margjinale pér import.

Duke pérdorur kété formulé dhe té dhéna té marra nga ASK-ja'5, multiplikatori né ekonomi éshté
llogaritur té jeté 1.07. la vlen té ceket se té dhénat jané kalkuluar nga ASKdata pér vitin 2024. Pra jané
gjeneruar tabelat e kalkulimit té bruto produktit vendos sipas qasjes sé shpenzimeve. Kjo do té thoté
se rritja e pérgjithshme e shpenzimeve té konsumit final e ardhur nga pjesémarrésit e festivalit mund
té shumézohet me 1.07 pér ta matur ndikimin e pérgjithshém indirekt té kétij shpenzimi né BPV-né e
vendit.

Tabela paraget tre skenaré qé matin ndikimin e festivalit né BPV, duke marré parasysh nivele té
ndryshme té varésisé nga importet gé rrjedhin nga konsumi final i pjesémarrésve té festivalit. Né
skenarin e par€, kur supozohet se nuk ka fare importe (i gjithé konsumi i pjesémarrésve, si pér mallra
ashtu edhe pér shérbime ka qené konsum i produkteve/shérbimeve vendore), efekti i drejtpérdrejté
éshté | 1.1 milioné €, ndérsa me multiplikatorin (1.07) arrin né rreth 11.9 milioné €. Né skenarin e
dyté, duke marré pér bazé qé 13.1% e konsumit i atribuohet importeve, ndikimi bie né rreth 10.3
milioné €. Skenari i treté éshté mé konzervativ dhe supozon qé 30% e konsumit lidhet me importe;
né keéteé rast, ndikimi neto né BPV me efektin e multiplikatorit shkon né aférsisht 8.3 milioné €.

14 David Begg.et al. Edicioni i 11- i Ekonomisé
15> Agjencia e Statistikave té Kosovés. Statistikat e Llogarive Kombétare: Bruto produkti vendor (BPV) sipas
aktiviteteve ekonomike dhe me qasjen e shpenzimeve 2008 — 2024. E qasshme né: https:/tinyurl.com/5e3t76y6é
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Tabela 7. Ndikimi indirekt makroekonomik

Skenari |: Rritja e drejtpérdrejté e BPV-sé (duke
supozuar efektin e importit prej 0%) € 11.100.000 € 11.877.000

Skenari 2: Rritja e drejtpérdrejté e BPV-sé (duke
supozuar efektin e importit prej 13.1%) € 9.645.900 | 07* €10321.113

Skenari 3: Rritja e drejtpérdrejté e BPV-sé (duke
supozuar efektin e importit prej 30%) € 7.770.000 €8.313.900

Gjithsesi, vlen té theksohet se, né€ llogaritjen e prirjes margjinale pér konsum (‘c”’), né
teori pérfshihen vetém shpenzimet e konsumit final té ekonomive shtépiake. Nése
llogaritja béhet né kété meényré, atéhere, pér shkak té rritjes sé madhe té importeve né Kosové gjaté
vitit 2024, multiplikatori rezulton rreth 0.96. Kjo nénkupton se pér ¢do | € kérkesé shtes€, BPV
rritet vetém me 0.96 €, duke reflektuar rrjedhjet e larta nga ekonomia vendore. Pér shembull, nése
efekti i drejtpérdrejté éshté €11,100,00 me multiplikatorin 0.96 rezultati pérfundimtar bie né rreth
€10,656,000; me 13.1% import bie né €9,260,064 dhe me 30% import né 7,459,200. Kéto llogaritje
tregojné qarte se, kur merret parasysh varésia nga importet dhe konsumi vetém i ekonomive familjare,
ndikimi i pérgjithshém ekonomik éshté mé i ulét, duke treguar se né fakt ka rrjedhje jashté ekonomisé
sé vendit. Prandaj, kalkulimi i tabelés 7 merr pér bazé konsumin final, jo vetém ato té ekonomive
familjare, por duhet interpretuar me kujdes si devijim nga literatura makroekonomike.

Shpenzimet direkte té HardhFest, burimet e financimit dhe kthimi né investim i
granteve

Seksioni mé poshté fokusohet né shpenzimet direkte nga organizatorét e HardhFest pér realizimin e
festivalit si dhe burimet kryesore té financimit.

Shpenzimet totale té festivalit arrijné né € 204,660.91, me njé shpérndarje g€ tregon qgarté prioritetet
kryesore té organizimit. Pjesa mé e madhe, rreth 38%, shkon pér blerje logjistike dhe té tjera, duke
reflektuar kostot e larta pér infrastrukturé dhe pajisje teknike. Njé kategori po aq e réndésishme éshté
ajo e artistéve, me mbi 69 mijé € ose aférsisht 34% té buxhetit, qé thekson fokusin tek programi
artistik dhe pérmbajtja e festivalit. Stafi i festivalit dhe HardhFest pérbén rreth 23% té totalit, duke
treguar késhtu rolin kyg té burimeve njerézore né mbarévajtjen e festivalit. Shpenzimet pér promovime
(2%), ushqim (1%), transport (0.3%), akomodim (0.3%) dhe vullnetaré (0.3%) mbeten relativisht té
vogla, por té domosdoshme pér funksionimin dhe imazhin publik té festivalit. Né térési, struktura e
kostove tregon njé ekuilibér mes investimit né pérmbajtjen artistike, logjistikén mbéshtetése dhe
organizimin profesional té stafit, ndérsa shpenzimet e tjera shérbejné si mbéshtetje operative.

Gijithashtu, ia vlen té ceket kétu se nga té dhénat e HardhFest, rreth €5,000 kané shkuar pér fonde qé
jané alokuar pér fushata marketing dhe promocionale si dhe €35,000 gqé lidhen me ndértimin dhe
¢montimin e strukturave té pérkohshme ose té ¢do infrastrukture tjetér té zhvilluar pér festivalin.

27



Tabela 8. Shpenzimet pér festivalin e HardhFest

Artistét €69,314.00
Akomodime €600.00
Vullnetaré €600.00
Staf i festivalit dhe HardhFest €47,994.19
Promovime (printime + promovime online) €4,700.00
Ushgime €2,100.00
Transport €700.00
Blerjet logjistike dhe té tjera €78,652.72
Shpenzimet totale té béra nga organizatorét e festivalit €204,660.91

Pér sa i pérket sponzorimeve dhe granteve, sipas té dhénave té siguara nga HardhFest, 51.6% e
granteve kané ardhur nga sponzorét, 26.4% nga grantet qeveritare, pérkatésisht Ministria e Kulturés,
Rinisé dhe Sportit (MKRS) dhe 22% nga Komuna e Rahovecit. Tabela mé poshté tregon shpérndarjen
e granteve totale qé kané gené né shumén prej €227,275.

Tabela 9. Sponzorimet dhe grantet

Grante Qeveritare (MKRS) €60,000.00
Komuna Rahovec €50,000.00
Sponsor €117,275.00
Vlera totale €227,275.00

Sé fundi, kjo pjesé e analizés llogarit kthimin e investimit bazuar né té dhénat e financimit nga
sponzorimet dhe grantet si dhe nga shpenzimet pér konsum. Kthimi né investim mund té llogaritet
duke pérdorur formulén e méposhtme!'s:

Kthimi né Investim
Shpenzimet pér konsum — Vlera e financimit té festivalit nga sponzorimet dhe grantet

Vlera e financimit té festivalit nga sponzorimet dhe grantet

Nga tabela e mésipérme rezulton se vlera totale e financimit té festivalit ishte €227,275, ndérsa
konsumi final pér njé géndrim mesatar prej 2.4 ditésh vlerésohet né rreth €11,100,000. Kjo do té
thoté se pér ¢do €1 té financuar/sponzorizuar, jané gjeneruar rreth €47.8 né ekonomi. Ky raport nuk
nénkupton qé €47.8 jané pérfituar drejtpérdreit si fitim nga organizatorét e HardhFest, por qé kjo
shumé éshté garkulluar né ekonominé vendore pérmes shpenzimeve té pjesémarrésve dhe akteréve
té tjere.

16 Janeczko, B., Mules, T., & Ritchie, B. (2002). Vlerésimi i ndikimeve ekonomike té festivaleve dhe ngjarjeve: Njé
udhézues kérkimor: https://tinyurl.com/3d3h826k
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Neése vleren e financimit e ndajmé sipas burimeve — pérkatésisht ndérmjet Komunés sé Rahovecit,
granteve qeveritare dhe sponsoréve privaté — rezulton se kthimi né investim ndryshon ndjeshém
midis tyre. Duke pérdorur té njéjtén formulé, pér ¢do €1 té investuar nga Komuna e Rahovecit,
jané gjeneruar rreth €220 né ekonomi; pér ¢do €1 nga grantet qeveritare, rreth €183; ndérsa
pér cdo €1 té sponzorizuar nga bizneset/private, rreth €93.6. Megjithaté, ia vlen té ceket se
kéto vlera jané orientuese, pasi ndikimi ekonomik i festivalit ndérthuret edhe me grantet dhe
investimet e tjera publike qé qarkullojné né ekonomi e nuk mund té izolohet, prandaj rezultatet duhet
paré si tregues té efektit shuméfishues, jo si ndarje e sakté sipas burimit té financimit. P.sh. fondet e
investuara nga Komuna e Rahovecit nuk mund té izolohen pér té matur ndikimin e tyre ekonomik te
drejtpérdrejté dhe kthimin né investim pasi kéto grante jané integruar né investimin total qé ka bére
té mundur realizimin e festivalit dhe, si rriedhojé, ndikimin ekonomik té gjeneruar.

Megjithate, kéto shifra duhet interpretuar me kujdes. Sé pari, njé pjesé e shpenzimeve té pjesémarrésve
nuk mbetet plotésisht né vend pér shkak té varésisé nga importet (p.sh. produkte ushgimore, pije,
logjistike), duke ulur efektin neto. Sé dyti, ky rezultat pérfagéson njé tregues makroekonomik té
ndikimit té festivalit dhe jo fitimin financiar té organizatoréve. Sé treti, llogaritja nuk merr parasysh
kostot indirekte, si shérbimet publike, siguria apo ndikimet mjedisore, té cilat mund té ndryshojné
bilancin e pérgjithshém té pérfitimeve.

Duke gené se HardhFest éshté organizuar si festival pa bileta hyrése, nuk éshté e mundur té llogaritet
kthimi né investim pér organizatorét e festivalit duke krahasuar té ardhurat nga shitja e biletave (qé do
té pérfagésonin fitim té drejtpérdrejté pér organizatorét) me shpenzimet totale té béra nga stafi i
festivalit.

Péerfundime dhe rekomandime

HardhFest ka déshmuar se éshté njé nga ngjarjet me té réndesishme kulturore dhe ekonomike né
Kosove, duke gjeneruar ndikime té drejtpérdrejta dhe té térthorta né komunitetin e Rahovecit dhe
mé gjere. Pjesémarrésit shpenzojné kryesisht pér akomodim, ushqim, pije dhe transport, ndérsa
shpenzimet pér produkte té HardhFest-it, suvenire dhe produkte té tjera lokale mbeten mé té
kufizuara, por me potencial té madh pér zhvillim. Pjesémarrésit ndérkombétaré dhe diaspora gé vijné
posacérisht pér festivalin jané grupet mé shpenzuese, duke gjeneruar té ardhura té larta pér ekonominé
lokale, ndérkohé gé banorét e Rahovecit, edhe pse kané nivel mé té ulét shpenzimesh, jané kontribuues
té réndésishém pér atmosferén dhe pérhapjen e festivalit. Kohézgjatja mesatare e géndrimit prej 2.4
ditésh tregon se festivali ka potencial té konsiderueshém pér té rritur ndikimin ekonomik nése
pjesémarrésit do té motivohen té zgjasin géndrimin e tyre. Pér mé tepér, niveli shumé i larté i
kénagésisé (72% shumé té kénaqur dhe 19% té kénaqur) dhe gatishméria e pjesémarrésve pér té
rekomanduar dhe pér t'u rikthyer né edicionet e ardhshme e pozicionojné HardhFest si njé ngjarje té
géndrueshme, me bazé té forté besnikérie dhe potencial pér rritje té vazhdueshme né vitet gé vijné.

Duke u bazuar né analizén e té dhénave dhe né pérfundimet e nxjerra, rekomandohen masat e
méposhtme pér rritjen e ndikimit ekonomik dhe pérmirésimin e pérvojés sé pérgjithshme té
HardhFest:

I. Nxitja e konsumit té produkteve vendore dhe té HardhFest-it: Njé pjesé e madhe e
pjesémarrésve nuk shpenzon pér suvenire apo produkte té festivalit, cka pérfagéson njé
mundési té pashfrytézuar. Rekomandohet gé té krijohen oferta té kombinuara si “paketa veré
+ suvenir” ose “provo ushqgim + produkt festiv”, si dhe hapésira té posagme brenda festivalit
pér ekspozim dhe shitje. Degustimet e strukturuara me ¢mime té diferencuara do ta bénin
pervojén mé térheqése dhe do té rrisnin blerjet si dhe eksperiencat, duke pérfituar veganérisht
prodhuesit lokalé té verés dhe artizanét.
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2. Rritja e marketingut dhe promovimit: Pér té térhequr mé shumé pjesémarrés
ndérkombeétaré dhe nga diaspora, rekomandohet zhvillimi i fushatave té targetuara digjitale,
sidomos né rrjete sociale si Instagram, TikTok dhe Facebook, ku audienca éshté mé aktive.
Pérdorimi i pérmbajtjes sé krijuar nga veté pjesémarrésit (foto dhe video me hashtag zyrtar),
krijimi i programeve “sill njé mik” dhe bashképunimet me influencues té turizmit e
gastronomisé do té rrisnin dukshém shtrirjen e festivalit. Njé komunikim dygjuhésh i qarte
(shgip dhe anglisht) pér programin dhe aktivitetet éshté gjithashtu thelbésor pér té afruar mé
shumé pjesémarrés nga jashte.

3. Integrimi i masave pér qéndrueshméri mjedisore: Pér ta pérforcuar imazhin e
HardhFest si njé ngjarje bashkékohore dhe pérgjegjése, rekomandohet té adoptohen praktika
té gjelbra si pérdorimi i gotave té ripérdorshme me depozité, instalimi i pikave té riciklimit,
dhe reduktimi i plastikés njépérdorimshme. Po ashtu, mund té zhvillohen iniciativa pér
promovimin e transportit té gjelbér (shuttle elektrik, bigikleta me gqira) dhe fushata
ndérgjegjésimi mbi ruajtjen e mjedisit. Kéto masa jo vetém qé pérmirésojné pérvojén e
pjesémarrésve, por edhe pozicionojné festivalin si njé shembull pozitiv té turizmit té
géndrueshém né Kosove.

4. Integrimi i festivalit né politikat e zhvillimit ekonomik dhe turizmit: Institucionet
publike dhe komunale mund té pérdorin rezultatet e analizés pér té rritur mbéshtetjen me te
madhe pér festivale té ngjashme, duke i konsideruar ato si mjete té réndésishme pér zhvillim
lokal dhe promovim té turizmit. Kjo nénkupton dizajnimin e programeve té posagme qé lidhin
festivalet me zinxhirin ekonomik lokal (akomodim, transport, bujqési, gastronomi), duke
siguruar njé efekt té géndrueshém ekonomik pértej ditéve té festivalit.
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